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СЕЛЬСКОХОЗЯЙСТВЕННОГО ПРОИЗВОДСТВА БАТКЕНСКОЙ ОБЛАСТИ

К.А. Абдумаликов, Т.К. Амиров

Рассматриваются вопросы повышения конкурентоспособности сельскохозяйственного производства 
Кыргызской Республики (на примере Южного региона), а также пути создания и совершенствования рын-
ков по реализации сельскохозяйственной продукции.
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В последние годы на продовольственном рынке 
Кыргызстана сложилась ситуация, при которой мно-
гие ее виды более выгодно закупать за рубежом, а это 
может привести к серьезным отрицательным послед-
ствиям с точки зрения платежного баланса республи-
ки, политики импортозамещения и экспортной ори-
ентации экономики. В связи с этим целесообразно 
было бы разработать конкретные меры по поддерж-
ке собственного отечественного производства, под-
держке своих собственных товаропроизводителей 
при угрозе расширения поставок импортной про-
дукции по демпинговым ценам. Например, шведское  
и финское правительства сдерживают проникнове-
ние на свой рынок более дешевых продуктов жи-
вотноводства из соседних стран пошлинами, чтобы 
не разорить фермеров своих стран. Целесообразно 
разработать программу по обеспечению конкурен-
тоспособности выпускаемой сельскохозяйственной 
продукции – мяса, молока, фруктов, ягод, овощей  
и др. Однако нашим крестьянским (фермерским)  
и др. хозяйствам еще мало удается выпуск сравни-
тельно дешевой продукции из-за устаревшего основ-
ного капитала. В то же время государство должно 
проводить политику умеренного протекционизма, не 
препятствующую нормальной конкуренции внешнего 
и внутреннего рынков, но защищающую отечествен-
ное производство от неравной конкуренции извне.

В условиях переходного периода к рыночным 
отношениям для улучшения торговли производст- 
венной продукцией в сельской местности возникает 
необходимость формировать региональные опто-
вые рынки, важная часть которых – оптовые продо-
вольственные рынки. В условиях Южного региона 
республики имеется возможность организовать об-
ластные и межобластные оптовые рынки. Основные 

задачи таких рынков следующие: стимулирование 
роста объемов производства и реализации продук-
ции; предоставление всем поставщикам сельскохо-
зяйственной продукции возможности свободного 
доступа на конкурентный рынок; повышение доход-
ности товаропроизводителей и партнеров агропро-
мышленного комплекса; наличие единого обустро-
енного места для осуществления сделок по купле-
продаже сельскохозяйственной продукции и др.

По нашему мнению, такие рынки по реализа-
ции сельскохозяйственной продукции служат эф-
фективным альтернативным каналом продвижения 
сельскохозяйственной продукции от производи-
телей к потребителям, развития внутриобластных  
и межрегиональных торговых связей, важным сред-
ством укрепления рыночных отношений и повыше-
ния конкурентоспособности продукции. От форми-
рования и деятельности оптовых продовольствен-
ных рынков выигрывают все: сельскохозяйственные 
товаропроизводители, заготовщики, переработчики 
сельскохозяйственной продукции, торговые работ-
ники и сельское население.

В процессе формирования оптовых продо-
вольственных рынков следует шире применять за-
лог сельскохозяйственной продукции. Залогодер-
жателем может выступить областное управление 
сельского хозяйства. Применение этого принципа 
закупок продукции позволяет решить одновремен-
но несколько задач: получение сельскими товаро-
производителями кредитных ресурсов, необходи-
мых для обеспечения нормальных условий вос-
производства; ослабление монопольного давления 
сельхозпроизводителей со стороны заготовитель-
ных, посреднических, перерабатывающих пред-
приятий; накопление запасов сельскохозяйствен-



Вестник КРСУ. 2012. Том 12. № 11 7

К.А. Абдумаликов, Т.К. Амиров 

ной продукции для оперативного вмешательства на 
продовольственном рынке с целью стабилизации  
и поддержания социально приемлемого уровня цен. 

Опыт функционирования оптовых рынков в за-
рубежных странах свидетельствует, что организаци-
онно-правовые формы их функционирования могут 
быть различными: государственными, муниципаль-
ными, кооперативными, акционерными и частными. 
Выбор организационно-правовой формы функцио- 
нирования рынков зависит от формы собствен-
ности, состава учредителей и должен учитывать 
конкретную социально-экономическую ситуацию,  
а также финансовое состояние региона.

Рынки работают главным образом на основе 
ежегодных соглашений, заключаемых администра-
цией рынка с поставщиками товара и покупателями. 
Кроме того, покупатели также делают ежедневные за-
явки на поставки. На большинстве рынков операции 
осуществляют постоянные продавцы и покупатели, 
что выгодно рынку, поскольку это гарантирует опре-
деленный доход. Такая система торговли практикует-
ся на большинстве оптовых рынков развитых стран.

Один из самых важных моментов деятельнос- 
ти оптового рынка – выявление уровня цены на 
реализуемую продукцию. В большинстве случаев 
цены в условиях рынка складываются на основе из-
держек производства, стоимости транспортировки 
и упаковки продукции, исторически сложившиеся 
цены на данный вид продукции в данном районе  
и уровня мировой цены. Мировой опыт показывает, 
что создание оптовых рынков – лишь первый этап 
организации каналов товародвижения. Дальнейшее 
их развитие идет в направлении углубления специа- 
лизации и концентрации производства. Кыргыз-
стан, и Баткенская область в частности, находится  
в начале этого процесса, когда торговые фирмы 
лишь в стадии становления и медленно развиваются 
из-за неотлаженного рыночного механизма. В такой 
ситуации целесообразно создание оптовых продо-
вольственных рынков, начиная с уровней регионов.

Для досконального изучения рынка необходи-
мо создавать службы маркетинга в Министерстве 
сельского хозяйства и в структурных подразделе-
ниях областей и районов, а на сельскохозяйствен-
ных предприятиях организовать службы сбыта. 
Это специализированное подразделение должен 
заниматься вопросами организации сбыта произ-
веденной продукции и материально-техническим 
снабжением. Они должны тесно сотрудничать  
с районными маркетинговыми службами. 

Это структура маркетинговой службы в системе 
АПК направлена на то, чтобы по первому требова-
нию обеспечить информацией руководителей и спе-
циалистов предприятий, хозяйств АПК о наличии 

спроса и предложения на их продукцию, о том, куда 
и по какой цене им выгоднее ее продать, оказать по-
мощь в применении маркетинга, предоставить кон-
сультации высококвалифицированных маркетологов.

Другая проблема связана с относительной зам-
кнутостью продовольственных рынков из-за отсут-
ствия эффективного механизма их функционирова-
ния. Это не стимулирует усиления товарных потоков 
из зон с наиболее благоприятными условиями про-
изводства в дефицитные районы, ограничивает воз-
можности получения общехозяйственного эффекта 
от функционирования единого экономического про-
странства. Например, южные регионы республики, 
куда относятся Баткенская, Джалал-Абадская, Ош-
ская области, могли бы в большей степени ориен-
тироваться на вывоз овощной продукции, фруктов 
в ближнее зарубежье (Казахстан, Россия). Однако 
несоответствие экономических механизмов и скла-
дывающейся стихийной рыночной конъюнктуры, 
слабое развитие инфраструктуры приводят к боль-
шим народно-хозяйственным потерям. Полноцен-
ное насыщение рынка продуктами, даже тех райо-
нов и регионов, которые обладают благоприятным 
биоклиматическим потенциалом, невозможно без 
межрегионального и внешнеторгового обмена. 

Таким образом, назрела необходимость созда-
ния оптовых рынков реализации сельскохозяйствен-
ной продукции и организации внутри них специа-
лизированных оптовых мини-рынков по реализации 
зерна, хлопка-сырца, картофеля и овощей, мясной 
и молочной продукции, фруктов и ягод и т. д. Эти 
рынки формируются с включением в них действую- 
щих организационных и закупочных структур 
на кооперативно-долевой основе их учредителей  
и участников. Их финансовой основой должен быть 
смешанный капитал.

Одним из основных элементов стратегии повы-
шения конкурентоспособности продукции являет-
ся управление ее качеством. Управление качеством 
продукции предполагает составление программ  
и выработку стратегии повышения качества труда, 
нормативное обеспечение и оперативное управле-
ние производством, поэтому важную роль в процессе 
управления играют стандартизация и сертификация. 

Государственное регулирование конкуренции 
в сельскохозяйственном производстве должно осу-
ществляться в форме субсидий, субвенций, льгот-
ного кредитования, налогового и инвестиционного 
стимулирования. Такая поддержка направлена на 
компенсацию части затрат, создание государствен-
ных фондов финансовой помощи, субсидирование 
из республиканского и регионального бюджетов 
части кредитов, используемых сельскохозяйствен-
ными товаропроизводителями на приобретение 
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высокопроизводительных машин, оборудования, 
введение эффективных технологий и т. д.

Важнейшая составляющая часть устойчивого 
развития сельскохозяйственного производства –  
увеличение площадей плодово-ягодных и других 
культур, имеющих региональные конкурентные 
преимущества и составляющих основу экспортно-
го потенциала областей Южного региона. 
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СЕЛЬСКОХОЗЯЙСТВЕННАЯ ТЕХНИКА  

И ЕЕ РОЛЬ В РАЗВИТИИ АГРАРНОГО СЕКТОРА ЭКОНОМИКИ

К.А. Атышов 

Рассматриваются вопросы изучения потребности сельскохозяйственной техники и государственной поли-
тики по регулированию спроса сельских товаропроизводителей на технику и услуги.

Ключевые слова: сельскохозяйственная техника; аграрный сектор; лизинг.

Неуклонное сокращение сельскохозяйствен-
ной техники по всем ее видам за годы экономиче-
ских реформ имело место и в Чуйской области. Го-
товность сельхозтехники к работе составляет ныне 
не более 60–65 % в среднем. Кроме того, имеющий-
ся парк не обеспечен запасными деталями, узлами  
и необходимым оборудованием. В результате про-
исходит неоправданное скопление неисправных  
и неработоспособных сельскохозяйственных ма-
шин. Так, за 1991–2011 гг. количество тракторов со-
кратилось на 50,1 %; зерноуборочных комбайнов –  
на 59 %; жаток – на 69 % и т. д. Неуклонно снижа-
ется уровень их эксплуатации [1].

Из всей имеющейся в наличии сельскохозяй-
ственной техники в 2011 г. 35–40 % находилось  
в неисправном состоянии, в том числе: тракторов –  
30 %, зерноуборочных комбайнов – 45 %; жаток – 
37 % и т. д.

Низкий уровень оснащенности необходимым 
количеством новой сельскохозяйственной техники, 
снижение темпов ее поставок и, как следствие, со-
кращение парка сельхозмашин при возросшей в них 
потребности, не позволяют проводить основные 
полевые работы в оптимальные сроки, приводят  

к снижению эффективности сельскохозяйственного 
производства в целом. К настоящему времени резко 
сокращена обеспеченность материально-техниче-
скими средствами и услугами как всего аграрного 
сектора, так и каждой из новых форм хозяйствова-
ния, что ведет к сокращению обрабатываемых пло-
щадей, снижению урожайности сельскохозяйствен-
ных культур и продуктивности животных. Все это 
резко снижает покупательскую способность сель-
ских товаропроизводителей и, соответственно, объ-
ем поступаемых материально-техни ческих средств, 
вызывая уменьшение машинно-тракторного парка  
и ухудшение его качественного состава.

Все это не могло не повлиять на своевремен-
ное проведение сельскохозяйственных работ в оп-
тимальные сроки, конечные результаты производ-
ства и его эффективность.

Эффективная работа машинно-тракторного 
парка тесно связана с правильным отношением  
к технике, ее сохранностью и эксплуатацией.

В условиях переходного периода сельские то-
варопроизводители не могут осуществить крупные 
вложения в техническое обновление производства, 
его модернизацию. Использование техники нельзя 


