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Политология
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К ВОпРОСу ОБ ИНфОРмАЦИОННЫх ТЕхНОЛОГИях СОЗДАНИя ИмИДЖА

Р.С. Голованов 

Раскрыты понятия “политические технологии” и “политическая реклама”, исследована роль политической 
рекламы в создании имиджа.
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Техника (от греч. t�chnе – искусство, мастер-
ство, умение) – совокупность навыков и приемов 
деятельности. В первоначальном своем значении 
это слово сохранилось и теперь (техника оратор-
ского мастерства, музыканта, дирижера, танцора, 
художника, спортсмена и т.д.). В современной по-
литике и политологии широко применяются по-
нятия, ранее использовавшиеся в основном в ин-
женерных дисциплинах, например, “механизмы”, 
“механизмы управления”. Широкое распростра-
нение в политических науках получил термин 
“технологии” («технологии “паблик рилейшнз”», 
“технологии реализации власти”, “современ-
ные политические технологии”, “информаци-
онные технологии”, “технологии лоббистской 
деятельности”, “технологии парламентаризма”, 
“технологии формирования имиджа лидеров”, 
“избирательные технологии”, “грязные техноло-
гии”, “рекламные технологии”). Под технологи-
ей понимается целостная динамическая система, 
включающая аппаратно-орудийные средства, 
операции и процедуры деятельности с ними, 
управление этой деятельностью, необходимые 
для этого информацию и знания, энергетические, 
сырьевые, кадровые и иные ресурсы, а также со-
вокупность экономических, социальных, эколо-
гических и иных последствий, определенным 
образом влияющих и изменяющих социальную 
и природную “среду обитания” данной систе-
мы; совокупность процессов целенаправленного 
осознанного изменения, которые образуют взаи-
мосвязанные циклы логически обусловленных 
превращений вещества, энергии и информации. 
Политическая технология – это методы решения 
политических проблем, выработки политики, ее 
реализации, осуществления практической поли-
тической деятельности. Политические техноло-
гии существуют в нескольких видах: разработка и 

принятие определенных политических проектов 
и решений; реализация политических решений; 
технологии формирования политической власти; 
электоральные, или избирательные технологии; 
технологии формирования общественной мысли; 
технологии согласования общественных интере-
сов; технологии организации деятельности поли-
тических партий, организаций, объединений; тех-
нологии формирования гражданского сознания, 
политического культуры; технологии решения 
политических конфликтов и т.п1.

Сфера применения технологий лежит, как пра-
вило, в плоскости практической деятельности поли-
тических субъектов по осуществлению выработан-
ного политического курса и достижению конкрет-
ных политических целей и задач. Следует различать 
термины “политические технологии” и “технологии 
в политике”. Последнее понятие может включать 
не только преимущественно политические компо-
ненты, но и широкий спектр организационных, ди-
пломатических, военных, финансовых, информаци-
онных, психологических, манипуляционных, ком-
пьютерных и иных форм и методов деятельности, 
направленных на достижение поставленных по-
литических целей. Политические технологии – это 
технологии реализации власти. Борьба за власть, ее 
удержание и использование порождает множествен-
ность политических технологий, направленных на 
завоевание и удержание политической, духовной 
власти, власти над умами и сердцами людей, над об-
щественным мнением2. Политические технологии в 

1 Сарсенбаев А. Новое информационное про-
странство РК: проблемы и перспективы. Алматы, 
1997. С. 54.

2 Анохин М.Г. Политические технологии // 
Вестник Российского университета дружбы наро-
дов. Сер. Политология. 2000. № 2. С. 101–104.
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своей основе консолидируют теоретические знания 
политологии, социологии, психологии, менеджмен-
та, имиджелогии, маркетинга и рекламы. Они явля-
ются одним из наиболее действенных инструментов 
управления политическими структурами и процес-
сами формирования имиджа политического лидера, 
партии и в целом государства. 

Создание положительных образов (имид-
жей) политических объектов (партии, движения, 
государства, межгосударственной организации 
и т.п.) мы можем отнести к задачам, реализуе-
мым посредством PR-технологий. Создание 
имиджа – это сознательное конструирование тех 
или иных свойств и качеств субъекта, привле-
кательных для общественности и позволяющих 
решить конкретную политическую задачу с его 
участием (победить на выборах, повысить леги-
тимность власти и т.д.). В этом смысле имидж 
представляет собой важнейший структурный 
компонент сферы политики, при помощи кото-
рого властвующие субъекты поддерживают свя-
зи с населением и, обеспечивая обратную связь с 
ним, пытаются оказывать на общественное мне-
ние целенаправленное воздействие. Имидж –  
это важнейшая форма политического капитала, 
политических субъектов и одновременно ме-
ханизм его приумножения. Он является и сред-
ством налаживания диалога с населением, и 
формой управления его настроениями, и спосо-
бом проецирования социальных проблем на по-
литику. Важнейшим способом и самостоятель-
ным направлением формирования имиджа яв-
ляется политическая реклама. Она представляет 
собой такую форму направленного безличного 
обращения к человеку, которая в условиях сво-
бодного и конкурентного выбора информации 
нацелена на создание у него позитивного обра-
за политического товара (кандидата, института, 
символа), предполагающего и мобилизующего 
его (человека) на соответствующую поддержку. 
Как разновидность информационных техноло-
гий маркетингового типа политическая реклама 
воплощает в себе постоянную заинтересован-
ность рекламодателя не столько в информиро-
вании граждан, сколько в их мнении. Выводя на 
информационный рынок те или иные товары, 
реклама стимулирует свободный и осознанный 
выбор людьми политической позиции, поддер-
живает в обществе климат, характеризующийся 
внутренней расположенностью к политике. На-
кладываясь как бы поверх официальных связей 
человека и власти, рекламные технологии стре-
мятся преодолеть формально-статусные отноше-
ния гражданина с государством и, щадя самосо-

знание граждан, побуждают их к политической 
активности1.

Политическая реклама играет важную роль 
в маркетинговой стратегии избирательной кам-
пании. Ее роль обусловлена массовым характе-
ром политики и охватом широких слоев населе-
ния. Для управления их сознанием и поведением 
необходимы ценности, стандарты, правила, ко-
торые создаются и распространяются средства-
ми массовой коммуникации. Они формируют 
устойчивые системы воздействия, порождают 
социальные связи. Немаловажную роль полити-
ческая реклама играет в формировании лично-
го имиджа кандидата, который в свою очередь 
оказывает определяющее эмоциональное воз-
действие на избирателей, их психологическую 
установку. Внешний имидж рекламирует то, 
что есть внутри: умения, компетенцию, досто-
инства, преимущества. Привлекательный образ 
кандидата может быть сформирован и на основе 
ярких поведенческих образов, демонстрации ха-
ризмы, и с использованием привлекательности 
некоторых биографических деталей, природных 
способностей. Естественно, может применяться 
и комбинация этих способов2.

Таким образом, политические технологии 
выступают как структурный элемент любого 
политического процесса и как деятельность, 
направленная на достижение намеченной по-
литической цели. При этом, с одной стороны, 
“технологию” необходимо рассматривать как 
систематизированную и научно обоснованную 
деятельность, в результате которой достигается 
поставленная политическая цель, с другой – мы 
не можем полностью определить технологию 
как предсказуемую и подходящую к решению 
любой политической задачи в определенной 
сфере. Технология индивидуальна и зависит от 
конкретных политических акций, факторов, а 
также многих переменных, которые превращают 
обобщенные систематизированные действия в 
индивидуализированный творческий акт. Важ-
нейшим же способом и самостоятельным на-
правлением формирования имиджа является по-
литическая реклама, цель которой состоит в том, 
чтобы в позитивной, лаконичной форме донести 
до электората суть политической платформы 
партии, образ кандидата или другого политиче-

1 Соловьев А.И. Политология: Политическая 
теория, политические технологии: Учеб. для сту-
дентов вузов. М., 2006. С. 522.

2 Мухаев Р.Т. Политология: Учеб. для студен-
тов вузов. 3-е изд., перераб. и доп. М., 2007. С.462. 
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ского объекта, побудив представителей электо-
рата к активным действиям, направленным на 
их поддержку. Формирование позитивного мне-
ния в отношении политического объекта долж-
но происходить легальным путем, соответству-
ющим общественным нормам этики, морали, 
нравственности. Любая избирательная компания 
может сопровождаться большим спектром “гряз-
ных” технологий, таких, как подкуп избирате-
лей, угрозы в адрес кандидатов, фальсификация 
результатов выборов, манипулирование сознани-
ем избирателей и т.д. В связи с этим необходимо 
исключить из детерминант, вызывающих подоб-
ные явления, правовую и нравственную незре-
лость социума, являющегося платформой изби-
рательной программы. Реализация информаци-
онных, разъяснительных мероприятий правовой, 
идеологически выверенной направленности, со-
ответствующей нравственным устоям общества, 
позволит простимулировать общественный кон-
троль за использованием “грязных” технологий. 
Публичное осуждение – весьма эффективный 
метод борьбы с неприемлемыми для обществен-
ной морали политическими технологиями на 

информационном рынке. Если метод убеждения 
в политической рекламе основан на достовер-
ных фактах, логике, аргументах, он позитивно 
стимулирует способность людей воспринимать 
информацию без предъявления достоверных до-
казательств. Если же метод обращен к чувствам, 
привычкам, стереотипам, традициям, он отража-
ет нравственные устои общества и в обществе 
с развитыми социальными институтами также 
будет отличаться своей эффективностью. Делая 
акцент в своих выводах на правовой регламен-
тации в политических, информационных техно-
логиях и использовании политической рекламы 
в целях формирования имиджа, мы обращаем 
внимание на необходимость изучения эффек-
тивных политических коммуникаций и комму-
никативных технологий, механизмов и средств 
их реализации, различных форм проявлений и 
последствий в целях предотвращения “грязных” 
политических технологий и формирования но-
вых возможностей позитивного и социально по-
лезного применения политической рекламы и 
информационных технологий, в целом, адекват-
ных объективным требованиям общества.
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О РЕАЛИЗАЦИИ ЕВРАЗИйСКОй ИДЕИ В ТАмОЖЕННЫй СОюЗ

С.А. Золотухин 
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Настоящая статья посвящена проблеме прак-
тики реализации некоторых идей, например, евра-
зийства, как международного феномена, идейно-
политической концепции, отводящих некоторым 
странам (России, Казахстану, Белоруссии), осо-
бое историко-территориальное “срединное” ме-
сто в подпространствах между Европой и Азией, 
вопросов их реализации в конкретных политико-
экономических, глобально-территориальных про-
ектах, типа Таможенного Союза (ТС). 

Мировое сообщество вступило в период гло-
бализации, которая объективно уменьшает воз-
можности отдельных национальных государств 

по обеспечению их устойчивого социально-
экономического развития и безопасности. Лишь 
мощные региональные группировки могут ней-
трализовать негативные последствия глобализа-
ции. Евросоюз, МЕРКОСУР, АСЕАН, ЕврАзЭС, 
ШОС, ОДКБ и другие региональные объедине-
ния стали реальными центрами влияния на раз-
витие глобальной политики и экономики. Это 
требует обоснования новых подходов к новым 
путям интеграции, конечной целью которой яв-
ляется совместное использование и развитие 
конкурентных преимуществ, например, госу-
дарств Евразии для обеспечения их устойчивого 


