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СТРИМИНГ И ИНФОРМАЦИОННЫЕ ОТНОШЕНИЯ

Н.С. Семенов, С.Р. Семенов

Стриминг – это новое направление информационных отношений, позволяющее формировать новые возмож-
ности в обществе, где субъекты права становятся непосредственными участниками потокового вещания, что 
дает возможность аудитории влиять на контент, предложенный стримерами. С учетом быстрого развития ин-
формационных технологий, право не всегда поспевает за возможностью выработки правовых институтов.  
В то же время не всегда описана схема взаимодействия стриминга в рамках экономических и правовых отноше-
ний, что вызывает определенные вопросы. В статье обозначена схема развития стриминга с учетом различных 
составляющих: платной подписки, донатов, электронной платежной системы, онлайн-сервисов, оказывающих 
различные услуги стриминга и рекламы. Отдельное внимание уделяется информационным отношениям, скла-
дывающимся из договоров и локальных актов. Приводится экономический  анализ рынка стриминга на примере 
игровой индустрии.

Ключевые слова: стриминг; информационные отношения; информационное общество; договора; локальные ак-
ты; онлайн сервисы; донат.

СТРИМИНГ ЖАНА МААЛЫМАТТЫК МАМИЛЕЛЕР

Н.С. Семенов, С.Р. Семенов

Стриминг – бул коомдо жаңы мүмкүнчүлүктөрдү түзүүгө мүмкүндүк берүүчү маалыматтык мамилелердин жаңы 
багыты, мында юридикалык жактар стримингдин түз катышуучуларына айланат, бул аудиторияга стримерлер 
сунуштаган контентке таасир этүүгө мүмкүндүк берет. Маалыматтык технологиялардын тез өнүгүшүн эске алган-
да, укук дайыма эле юридикалык институттардын өнүгүүсүн кууп жете бербейт. Ошол эле учурда, экономикалык 
жана укуктук мамилелердин алкагындагы стримингдин өз ара аракеттенүү схемасы ар дайым эле баяндала 
бербейт, бул айрым суроолорду жаратат. Макалада ар кандай компоненттерди эске алуу менен стримингди 
өнүктүрүү схемасы көрсөтүлгөн: акы төлөнүүчү жазылуу, кайрымдуулук, электрондук төлөм системасы, ар кан-
дай агымдык жана жарнамалык кызматтарды көрсөтүүчү онлайн кызматтары. Келишимдерден жана локалдык 
актылардан түзүлгөн маалыматтык мамилелерге өзгөчө көңүл бурулат. Оюн индустриясынын мисалында стри-
минг рыногуна экономикалык талдоо жүргүзүлгөн.

Түйүндүү сөздөр: стриминг; маалыматтык мамилелер; маалыматтык коом; келишимдер; жергиликтүү актылар; 
онлайн-сервистер; донат.

STREAMING AND INFORMATION RELATIONS

N.S. Semenov, S.R. Semenov

Streaming is a new direction of information relations that allow creating new opportunities in society, where legal 
entities become direct participants in streaming, which enables the audience to directly influence the content offered by 
streamers. Given the rapid development of information technology, law does not always keep pace with the development 
of legal institutions. At the same time, the scheme of streaming interaction within the framework of economic and legal 
relations is not always described, which raises certain questions. The article outlines a scheme for the development 
of streaming, taking into account the components – paid subscription, donations, electronic payment system, online 
services that provide various streaming and advertising services. Special attention is paid to information relations, 
formed from contracts and local acts. An economic analysis of the streaming market is given, using the example of the 
gaming industry.

Keywords: streaming; information relations; information society; contracts; local acts; online services; donation.
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Появление  новых  информационных  отно­
шений  зависит  от  развития  и  разнообразия  ин­
формационного  общества,  которое  формирует 
новые  технические,  экономические  и  правовые 
границы для всех субъектов права через произ­
водство,  передачу,  хранение,  защиту  информа­
ции [1, с. 45]. Информация служит обязательным 
ресурсом,  способствующим  появлению  опре­
деленных  запросов  общества.  Одним  из  таких 
запросов становится стриминг, который был из­
учен и характеризован рядом ученых. Так, стри­
минг, по мнению Хендрика Сторстейна Спикле­
ра и Терье Колбьёрнсена, является концепцией, 
которая  объединяет  людей  разных  профессий 
и  направлений,  генерирует  информационные 
отношения на  национальном и международном 
уровнях [2, c. 1222]. 

Стриминг имеет свои критерии, такие как:
 ¾ профессиональная потоковая передача стри­
минга  (подготовка  и  реализация  бизнес­
моделей  по  стримингу  Netflix,  HBO  Now,  
со своими стандартами качества);

 ¾ легальный  стриминг  (направленный  про­
тив  пиратства,  порождающий  правовой 
идеализм информационных отношений; на­
пример, использование лицензионного про­
граммного  обеспечения,  соблюдения  нало­
гового и иного законодательства и т. д.); 

 ¾ по запросу и в прямом эфире; 
 ¾ наличие  специализированных  электронных 
платформ  (Facebook  и  другие  социальные 
сети представляют свои платформы для ве­
щания; нередко помимо общения и вещания 
появляются  дополнительные  возможности, 
представленные  как  электронная  коммер­
ция, реклама, маркетинг);

 ¾ наличие  аудитории  (с  разделением  на  ни­
шевую – трансляция прохождения игрового 
продукта, и массовую –  трансляция передач 
по проблемам общества, экономики и т. д.) 
[2, с. 1215]. 
М.Д.  Болычева  обозначает  стриминг  как 

социально­культурный  феномен,  способствую­
щий  появлению  новых  форм  взаимодействия 
с учетом стримингового вещания, осуществляю­
щих  доставку  потоков  информации  в  реальном 
времени  [3,  с.  159–160].  Оксфордский  словарь 
характеризует стриминг как метод отправки/по­
лучения  данных  через  компьютерную  сеть  [4], 

а dictionary.com обозначает стриминг в виде тех­
нологии передачи данных с возможностью обра­
ботки этих данных в постоянном потоке [5]. Та­
ким образом, стриминг (streaming) представляет 
собой  потоковое  онлайн­вещание  в  интернет­ 
сети при помощи информационных технологий, 
где сами информационные технологии позволя­
ют  облегчить  процесс  работы  с  информацион­
ными потоками  [6,  с.  238]. Соответственно  по­
является понятие стример. 

Стример  –  это  субъект  права  (физическое/
юридическое лицо), занимающийся стримингом, 
с целью получать доходы от стриминга посред­
ством онлайн­вещания, что выражается в виде:

1.	 Платной	 подписки  (подписчики  при­
обретают  определенные  бонусы,  выраженные 
в  виде различных дополнительных материалов, 
приглашений  на  закрытые  мероприятия,  полу­
чение  скидок  на  электронный  контент  и  т.  д.). 
Например,  YouTube  по  своим  условиям  поль­
зования  устанавливает  возврат  пользователей/
стримеров  (физическое  лицо,  имеющее  возраст 
13 лет, а также наличие согласия законного пред­
ставителя), с соблюдением правил (не совершать 
мошеннические действия, не собирать информа­
цию  для  идентификации  личности  пользовате­
лей и т. д.)  [7]. Платная подписка утверждается 
посредством  правил  премиум­членства  и  поку­
пок, где контент представлен без рекламы, име­
ется функция скачивание файлов [8]. 

2.	 Донатов  (добровольные  денежные  по­
жертвования  пользователей,  направленные  на 
расчетные  счета  стримера.  Обычно  вещание 
происходит  через  онлайн­каналы,  оборудо­
ванные  возможностью  получения  денежных 
средств).  Существуют  определенные  техниче­
ские, экономические, правовые методы, способ­
ствующие  деятельности  стриминга.  Среди  них 
можно выделить:

а) Наличие электронной платежной систе-
мы, способной принимать и  отправлять  денеж­
ные платежи в интернет­пространстве. Инстру­
ментами  платежной  системы  могут  быть  Qiwi, 
Bitcoin, ЮMoney, VK Pay и многие другие элек­
тронные  сервисы. Для  анализа  были  взяты  две 
популярные финансовые электронные системы: 
WebMoney и PayPal.  
 ¾ WebMoney осуществляет привязку кошель­
ка  WebMoney  c  выдачей  персонального  
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аттестата  (позволяющего  принимать  плате­
жи  в  электронном  формате)  на  онлайн­ка­
нал. Для работы в системе необходимо заре­
гистрироваться  на  данном  онлайн­сервисе, 
а  затем оформить и оплатить заявку. Далее 
собрать  необходимый  пакет  документов 
и  заключить  Соглашение  об  ответственно­
сти,  которое  устанавливает  юридическую 
ответственность  для  пользователя,  зани­
мающегося  трансфером  денежных  средств 
[9].  Кроме  того,  при  трансфере  денежных 
средств  WebMoney  происходит  привязка 
к АО Банк “Консервативный коммерческий 
банк”  (АО  Банк  “ККБ”),  что  выражается 
в  виде  договорных  отношений  и  локаль­
ных  актов.  Информационные  отношения 
строятся  на  заключении  Договора  и  при­
соединении к правилам осуществления пе­
ревода  электронных  денежных  средств  
в АО Банк “ККБ”. Клиент дает свое согла­
сие в правилах осуществления перевода, что 
предоставляет  клиенту  как  субъекту  права 
электронное  средство  платежа,  выражен­
ное  в  виде  электронного  средства,  иденти­
фицирующего клиента, и позволяющее ему 
передавать  документы  в  электронной  фор­
ме, с целью реализации безналичного пере­
вода денежных средств  [10]. Сами правила  
по ч. 1 регулируют целый комплекс право­
вых  отношений,  таких  как  деятельность 
оператора  (АО  Банк  “ККБ”)  по  переводу 
электронных  денежных  средств;  порядок 
предоставления  клиентам  электронных 
средств платежа, в том числе осуществление 
переводов;  привлечение  к  работе  банков­
ских  платежных  агентов;  предоставление 
гарантий бесперебойности трансфера; поря­
док обмена/хранения информации; иденти­
фикация клиента и т. д. [11]. Если у клиента 
остался остаток денежных средств, то кли­
ент,  согласно  п.  2.1.2,  может  предоставить 
оператору  возможность  перевода  с  бан­
ковского  счета  или  без  использования  его.  
При  этом  оператор  не  предоставляет  Кли­
енту  денежные  средства  для  увеличения 
остатка  по  электронным  денежным  сред­
ствам и не начисляет процент по остатку.   

 ¾ PayPal на основании Соглашения с пользова­
телем  (СП) устанавливает информационные  

отношения  по  отправке  и  получению меж­
дународных платежей в интернет­простран­
стве,  с  возможностью  покупать  товары 
в интернет­магазинах и производить оплаты  
за онлайн­сервисы [12]. СП имеет привязку 
к  ОсОО  “ПэйПал  РУ”,  служащей  кредит­
ной организацией. В то же время СП нала­
гает  ряд  ограничений  на  трансфер  денеж­
ных  средств,  на  процедуру идентификации 
пользователя.  Например,  упрощенная  про­
цедура идентификации несет  в  себе  следу­
ющие  ограничения:  обязательная  привязка 
к российскому рублю (руб.), что выражается 
в  виде  обязательной    оплаты,  конвертации 
иностранной  валюты  в  российский  рубль 
(даже  если  пользователь  получает  денеж­
ные  средства  в  иностранной  валюте);  не 
более 15 тыс. рублей может быть переведе­
но на расчетный счет пользователя за одну 
финансовую операцию, но не более 40 тыс. 
рублей за месяц для пользователя и не более  
200  тыс.  рублей  для  корпоративного  счета 
и  т.  д.  Полная  процедура  идентификации 
представляет ограничения перевода на сум­
му не более 550 тыс. рублей (или другой ва­
люты) за одну операцию. Хранение остатка 
в  иностранной  валюте  возможно  при  пол­
ной  идентификации.  Дополнительно  в  СП 
ОсОО  “ПэйПал  РУ”  описывается  наличие 
претензий,  процесс урегулирования  споров 
через онлайн­сервис.
б) Наличие онлайн-сервисов, способных за­

ниматься  стримингом  и  предоставляющих  ряд 
услуг.    Инструментами  онлайн­сервисов  могут 
быть  Smashcast, YouTube, Mixer, Afreeca  и  т.  д. 
Для анализа были взяты три популярные систе­
мы – DonatePay, Twitch, Facebook live.
 ¾ DonatePay – онлайн­сервис, связанный с по­
лучением  пожертвований,  где  информаци­
онные  отношения  строятся  на  заключении 
соглашения  со  стримером.  Само  Соглаше­
ние со стримером (СС) представляет собой 
договор,  заключаемый  между  стримером 
(физическое/юридическое лицо) и компани­
ей DonatePay (которая одновременно вбира­
ет  в  себя  функции  владельца  и  оператора) 
на предоставление лицензии по ч. 1 на сво­
бодное использование оператором открыто­
го контента  (аудио/видео файлы, текстовые  
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файлы  и  т.  д.)  стримера,  а  также  сбор  до­
натов  [13].  Процесс  работы  начинается 
с  регистрации  стримером  учетной  записи, 
позволяющей  вести  донаты  и  привлекать 
различных  пользователей.  Соответственно, 
согласно  ч.  3  СС  обозначается,  что  стри­
мер  полностью  несет  юридическую  ответ­
ственность  за  свой  контент. При  этом  кон­
тент должен иметь определенные свойства, 
например,  быть  личной  собственностью 
стримера и  не  нарушать нормативные пра­
вовые  акты  (в  том  числе  авторские  права, 
товарный знак, коммерческую тайну и т. д.),  
соб людать  этические  правила  DonatePay  
(не  оскорблять,  не  пропагандировать  наси­
лие,  порнографию  и  т.  д.),  не  распростра­
нять  вредоносное  программное  обеспече­
ние (вирусы, шпионские программы, вредо­
носные коды). Учетная запись также имеет 
свои  ограничения.  Например,  стример  не 
должен  ее  продавать,  сдавать  в  аренду, 
предоставлять  доступ  к  своей  учетной  за­
писи третьим лицам. Сделано это для того, 
чтобы привести стримеров к определенной 
персональной  ответственности,  поэтому 
DonatePay имеет  по СС право на  проверку 
ip­адресов  стримеров,  установление  тех­
нических  барьеров  (ip­фильтры),  обраще­
ние  к  интернет­провайдеру  (в  случаях  не­
санкционированного  использования  сети). 
Получение  донатов  для  новых  стримеров 
происходит, согласно ч. 6 СС, по истечении 
60 дней с момента регистрации учетной за­
писи стримера. Кроме того, DonatePay взи­
мает  плату  за  обслуживание  учетной  запи­
си  (700  рублей  или  сумма  невыплаченного 
начисленного  вознаграждения),  истребует 
налоговую  информацию  (представляющую 
собой  совокупность  налогов  для  субъектов 
права).  Если  стример  отказывается  ее  пре­
доставлять, то DonatePay вправе удерживать 
донат до тех пор, пока не будет получен со­
ответствующий  ответ.  Отдельно  следует 
отметить  политику  конфиденциальности, 
где в ч. 8 устанавливается перечень цифро­
вых прав стримеров, таких как право на до­
ступ к информации, право на исправление, 
право  на  ограничение,  право  на  удаление, 
право на возражение (на обработку личной  

информации оператором), право на перено­
симость данных (на различные физические/
электронные  форматы),  право  не  подвер­
гаться автоматизированному решению (сбор 
и обработка данных стримера в автоматиче­
ском  режиме),  право  на  жалобу  (в  надзор­
ные органы) [14].

 ¾ Twitch  –  профессиональный  видео­стри­
минговый  сервис,  направленный,  в  первую 
очередь, на игровую индустрию.  Основным 
локальным актом Twitch  являются Условия 
пользования (УП), где устанавливается воз­
раст  пользователя  (не  ниже  13  лет,  с  уче­
том  согласия  законных  представителей), 
обозначается  порядок  работы  с  аккаунтом 
(учетной записью), с контентом (в том чис­
ле  ведение  чатов,  досок  объявлений,  вики­
статей, голосовых служб и т. д.) [15]. Twitch  
по ч. 8 п. f УП дает возможность стримеру 
вести политическую деятельность (продви­
гать  и  публиковать  информацию о  полити­
ческой партии, кандидатах и политических 
программ), но никак не вести сбор донатов 
и  не  монетизировать  сами  политические 
процессы за счет своей учетной записи. Это 
может  привести  к  блокировке  учетной  за­
писи со стороны Twitch. Поэтому стримеры 
должны понимать всю полноту ответствен­
ности  за  свои  действия  в  интернет­про­
странстве. В то же время, если стример пре­
доставит  ссылку  на  расчетный  счет  поли­
тической  партии  и  пользователь  переведет 
донат самой партии, то такое действие воз­
можно,  так  как  входит  в УП. Кроме  этого, 
Twitch отдельно предоставляет Соглашение 
разработчика  (СР),  по  которому  разработ­
чик  (физическое/юридическое  лицо)  про­
граммного обеспечения может использовать 
программные  материалы  для  разработки, 
тестирования,  поддержки  и  эксплуатации 
онлайн­сервисов,  применяемых  в  Twitch. 
Это  обозначено  в  ч.  2.  [16].  Вместе  с  СР 
разработчику  предоставляется  лицензия, 
имеющая  статус  неограниченной,  бесплат­
ной,  неисключительной  для  продвижения, 
хранения,  использования,  изменения  раз­
личных  сервисов Twitch  (с  возможностями 
маркетинга  и  брендинга).  Доходная  часть 
разработчика  обозначена  в  приложение  
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2 к СР,  где  за  каждое использование битов 
начисляется  комиссия  (Bits  Fee)  в  виде  
20 % от  1 цента США за  1  бит. Комиссия 
от  этого  действия  перечисляется  опера­
тором  разработчику  в  течение  45  дней, 
где  должна  быть  постоянная  активность. 
Если  ее нет  в  течение  12 месяцев,  и  зара­
ботная  сумма  ниже  100  долларов  США, 
то необходимая плата взимается с баланса 
разработчика  (при  этом  нужно  учитывать 
особенности  стран  –  США,  Европейский 
Союз и других). Отдельно имеются Прин­
ципы сообщества (ПС), где оператор, будет 
следить  за  соблюдением  законов,  негатив­
ным  поведением,  насилием  и  угрозами, 
несанкционированным  обменом  личными 
данными и т. д.  [17]. Игровой контент ПС 
представлен в виде запрета мошенничества 
в онлайн­играх, нарушения сроков исполь­
зование альфа/бета­версий, негативное по­
ведение  вне  интернет­сети.  Поэтому  опе­
ратор  будет  мониторить  данные  ситуации 
и составлять отчет для стримеров и пользо­
вателей Twitch.

 ¾ Facebook  live  (представлен  как  стримин­
говая  платформа  для  различных  направ­
лений  –  бизнес,  журналистские  проекты, 
аукционы,  игры  и  т.  д.,  где  целью  стрима 
становится  монетизация  пользователей). 
Facebook  gaming  устанавливает  информа­
ционные  отношения  посредством  Условий 
Audience Network, по которому строятся ин­
формационные отношения между Facebook 
и  издателем  (физическое/юридическое  ли­
цо),  занимающимся  размещением  рекла­
мы, контента, статей, что представлено как  
объекты монетизации [18].
3.	 Рекламы.	 Может  выражаться  как  от­

дельный  вид  договорных  отношений  или  как 
договор, которые включают в себя наличие рек­
ламных  объявлений,  как  это  реализовано  в  СС 
DonatePay, Условиях Audience Network Facebook.

Проведенный  анализ  стриминга  предпо­
лагает  схему  построения  информационных  от­
ношений между различными субъектами права, 
что выражается в виде платной подписки, дона­
тов и рекламы. 

Донаты  возможны  при:  1)  наличии  элек­
тронной платежной системы, способной взаимо­

действовать с финансовыми потоками интернет­
среды;  2)  наличии  онлайн­сервисов,  служащих 
площадкой для занятия стримингом. 

В  области  электронной  платежной  систе­
мы  можно  отметить  две  крупные  системы  – 
WebMoney и PayPal, причем обе имеют привяз­
ку к конкретным юридическим лицам АО Банк 
“ККБ”  и ОсОО  “ПэйПал  РУ”.  АО  Банк  “ККБ” 
в  своем  Договоре  не  описывает  программу  за­
щиты своих клиентов и предоставление претен­
зий по категориям, а ОсОО “ПэйПал РУ” пропи­
сывает, в том числе и возможность урегулирова­
ния спора онлайн. 

Онлайн­сервисы  DonatePay,  Twitch,  Face­
book  live  представлены  как  платформы  для  за­
нятия стримингом. Существуют и определённые 
различия. Например, в Twitch обозначен возраст 
стримера,  а  в DonatePay и Facebook  live  он  от­
сутствует.  DonatePay  по  СС  может  устанавли­
вать  технические  барьеры,  удерживать  донаты 
и т. д. Отличительной особенностью DonatePay 
стала выработка цифровых прав стримера (пра­
во на доступ информации, право на возражение 
и т. д.). У Twitch и Facebook live в СС такого нет. 
С  другой  стороны,  Twitch  предоставляет  воз­
можность  стримеру  вести  политическую  дея­
тельность, но не собирать донаты на нее. Также 
Twitch  имеет  СР,  где  обозначена  вся  доходная 
часть  для  разработчиков  программных  продук­
тов.  Таким  образом,  приведенная  классифика­
ция  платной  подписки,  донатов  и  рекламы  со­
ставляет  сложную  структуру  информационных 
отношений  субъектов  информационного  права, 
в  частности  между  стримером,  пользователем, 
оператором/владельцем онлайн­сервисов и плат­
форм.  Но,  существует  и  мультиопциональный  
инструмент  стриминга,  который  объединяет 
вместе  все  составляющие  в  виде  платной  под­
писки,  доната,  рекламы.  Таким  инструментом 
является DonationAlerts. 

DonationAlerts  обладает  широкой  договор­
ной  и  локальной  базой,  что  выражается  в  виде 
УП, представляющего  соглашение между  стри­
мером,  пользователем  и  компанией,  предостав­
ляющей услуги в электронном формате. Напри­
мер, ч. 1 УП устанавливается объем услуг, выра­
женный в видео­трансляции видео­контента для 
пользователей данной онлайн­платформы, с воз­
можностью  донатов,  чатов,  сообщений  и  иной 
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переписки  [19].  При  этом  компания­владелец 
DonationAlerts не создает сам контент и не ста­
новится  вещательной  компаний,  а  только  пре­
доставляет  саму  онлайн­платформу,  где  стри­
меры  и  другие  пользователи  взаимодействуют 
друг с другом. Стримеры привлекают внимание 
онлайн­аудитории,  а  пользователи  платят  за 
получение  доступа  к  онлайн­вещанию  стри­
меров.  Другое  соглашение  УП  DA.  Viewers  
в  ч.  1  устанавливает  возможность  использова­
ния  пользователями  дополнительных  функций 
и  команд,  что  представляет  собой  платное  оз­
вучивание  сообщений/комментарий.  Подклю­
чение платных функций и команд ложится до­
полнительным бременем на стримера, это отоб­
ражается  в  ч.  2  данного  соглашения,  включая 
налоги. Отдельно имеется Соглашение о рекла­
ме  DonationAlerts,  где  в  ч.  1  устанавливаются 
условия и возможности для стримеров по мар­
кетингу,  продвижению  стриминговых  продук­
тов  и  осуществлению  информационной  под­
держки онлайн­каналов, разработки рекламных 
продуктов.  

Стриминг является перспективным направ­
лением в области информационных отношений, 
так как позволяет расширить границы общества. 
Рынок стриминга на примере игровой индустрии 
на начало 2021 г. демонстрирует охват в количе­
стве 4,5 млрд человек. Аудитория игрового стри­
минга составляет 662,7 млн человек. Выручка от 
киберспорта составила 947 млн долларов США 
[20, с. 28]. При этом в 2020 прошел крупнейший 
турнир по “League of  Legends,” который транс­
лировался через  стриминговые онлайн­сервисы 
Twitch и YouTube и составил в общем 91,9 млн 
часов  трансляции  [20,  с.  11].  Данные  показате­
ли говорят о высокой популярности стриминга. 
Он несет в себе различные виды понятий, групп 
и моделей, что можно классифицировать в виде: 
 ¾ концепции (на примере Хендрика Сторстей­
на Спиклера и Терье Колбьёрнсена); 

 ¾ социально­культурного  феномена,  форми­
рующего  медиа  пространство  (на  примере 
М.Д. Болычевой); 

 ¾ правовой  составляющей  (что  отражается 
в  договорных  отношениях,  локальных  ак­
тах, а в дальнейшем даст толчок и развитию 
национальных и международных  законода­
тельств);   

 ¾ экономической  составляющей  (средний  го­
довой доход стримера, работающего в игро­
вой индустрии,  составляет  4,40  тысяч дол­
ларов США [20, c. 28]);

 ¾ информационной  инфраструктуры  (выра­
жается в виде построения информационно­
го  рынка  с  возможностью производить ин­
формационный обмен данными [21, с. 73]).
В целом стриминг заключает в себе много­

образие и вариативность подходов, что дает ему 
потенциальную возможность развития. Интерес 
к стримингу постоянно повышается. Аналитики 
NewZoo  прогнозируют,  что  аудитория  пользо­
вателей будет  только расти:  к  концу 2021  г.  со­
ставит 728,8 млн человек, а к 2024 вырастет до 
920,2  млн  человек  [20,  c.  10].  Следовательно, 
будут  совершенствоваться  информационные 
отношения  в  стриминговой  индустрии  вместе 
с экономическими и правовыми факторами раз­
вития общества.
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